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60% успеха - это идея и 

позиционирование самого 

информационного продукта

40% успеха – это то, как вы 

смогли продемонстрировать 

«сыр» своими материалами.



Запуск – это дозированное 

усвоение клиентом вашего 

коммерческого предложения.

Запуск – это продажа 

ПЕРЕД продажей.



«Современный маркетинг требует 

уже 18 касаний для того, чтобы 

клиент совершил покупку»

(Тони Роббинс в подкасте 

«I Love Marketing»)



Что нужно клиенту, чтобы купить

• Получить соль на рану (или 

зарядиться возможностью) 

• Получить доказательства 

вашей компетентности 

• Принять решение пойти с вами



Вот, как выглядит мой процесс 

при проведении запуска нового 

инфо-продукта или тренинга…



План захвата мира

• Даты продаж

• Целевая сумма

• Цена 

• Партнёры

• Стратегия наращивания базы во время запуска

• Стратегия максимизации дохода во время запуска



Шаг № 1. Продающий текст или видео

• Уникальный козырь продукта

• Конкретное и чёткое обещание

• История личной трансформации

• Демонстрация личных результатов

• Разрушение мифов и стереотипов

• Описание платного продукта

• Эксклюзивные бонусы к продукту

• Команда действовать сейчас (+рамка)



Страница предварительной 

заявки на покупку

1. Шапка

2. Видео

3. Форма



«Запуск 20/80»
1. Установи «тему рабочего стола»

2. Анонсируй надвигающуюся бурю

3. Объяви десерты к основному блюду

4. Сделай жёсткое ограничение покупки

5. Проведи жёсткие продажи товара

6. Закрой продажи и возьми паузу

7. Перезапусти товар во втором потоке



1. Установи «тему рабочего стола»



Что нужно клиенту, чтобы купить

• Получить соль на рану (или 

зарядиться возможностью) 

• Получить доказательства 

вашей компетентности 

• Принять решение пойти с вами



Получить соль на рану (или 

возбудиться возможностью) 



Полезная халява, которая создаёт 

тематический фрейм, пиарит авторитет 

и достижения автора в этой теме



Доказательства компетенции и 

социальные доказательства 



2. Анонсируй надвигающуюся бурю



Надоедаем всем несколько раз!



Что нужно клиенту, чтобы купить

• Получить соль на рану (или 

зарядиться возможностью) 

• Получить доказательства 

вашей компетентности



3. Объяви десерты к основному блюду



Бонусы к товару
• Основные бонусы 

• Бонусы первым покупателям (1,997$ bonus added)

• Мелкий эксклюзив в тему всегда ценнее

• Описывай бонус как реальный товар



4. Сделай жёсткое ограничение покупки

• Ограничение по времени продажи

• Ограничение по денежной составляющей

• Ограничение по размеру группы

• Ограничение по бонусам



Не забываем про сыр!!!



Непредсказуемая фишка!

Бац! И ещё классный контент во время запуска!



Вебинар в преддверии запуска

В конце вебинара продаём 

продукт, то не даём 

возможность купить. 

Вместо этого раздаём

купоны на скидку.



«Современный маркетинг требует 

уже 18 касаний для того, чтобы 

клиент совершил покупку»

(Тони Роббинс в подкасте 

«I Love Marketing»)

Чем больше разнообразных, разноплановых 

касаний перед запуском, тем лучше!



5. Проведи жёсткие продажи товара

• Короткое окно продаж: не более 3-х дней

• Для тех, кто в предварительном списке,  

запуск – это реалити-шоу самого запуска

• Не бойтесь слать много писем по базе 

предварительных покупателей 

• Партнёры пусть бомбардируют сайт

• Уходящих посетителей захватываете 

предложением на выходе (классный подарок) 





Таймер завершения продаж 

сносит башню.



График роста цены сносит башню.



VIP комплекты дают 

существенный прирост дохода

Самый лёгкий вариант – это VIP-блок 

с очень горячими заявленными темами



Что нужно клиенту, чтобы купить

• Получить соль на рану (или 

зарядиться возможностью) 

• Получить доказательства 

вашей компетентности 

• Принять решение пойти с вами



6. Закрой продажи и возьми паузу



Клиентом усвоено всё



Запуск – это дозированное 

усвоение клиентом вашего 

коммерческого предложения.

Запуск – это продажа 

ПЕРЕД продажей.



7. Перезапусти товар во втором потоке

Результаты клиентов на флаг!



Также предварительная регистрация!



Демонстрируем результаты людей



Проводим жёсткие продажи снова

• Короткое окно продаж: не более 3-х дней

• Для тех, кто в предварительном списке,  

запуск – это реалити-шоу самого запуска

• Не бойтесь слать много писем по базе 

предварительных покупателей 

• Партнёры пусть бомбардируют сайт

• Уходящих посетителей захватываете 

предложением на выходе (классный подарок) 



Закрываем продажи



• Основной упор на собственные ресурсы

• Предлагайте крупный кусок от продаж

• Цепкие e-mail шаблоны – всё, что нужно

Работа с партнёрами



Партнёрский конкурс



Работайте над запуском по чеклисту



Крутые запуски в поездках
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